Swedbank Stadion

Av TOBIAS CHRISTOFFERSSON

50 miljoner kronor Gver tio ar
betalar Swedbank for att fa satta
sitt namn pa Malmé FF:s nya
fotbollsstadion. Varfor? Framfor
allt for att forknippas med
MFF:s starka varumarke och
synas pa en ny stor motesplats.
Men Swedbank vill mer an sa.

- For oss ar det viktigt att inte bara vara en
passiv sponsor. Vi vill vara med och aktivt paverka
utformningen av Swedbank Stadion, sager Lars
Ljungalv, chef for Swedbanks sddra region.

Det borjade | Ornskoldsvik 2004, d& Swedbank
bestamde sig for att ga in och képa réattigheterna till
namnet p& MoDo:s nya hockeyarena. Den fick heta
Swedbank Arena.

Erfarenheten var god och smakade uppenbarligen
mer - for fyra ar senare finns det inte bara ett
Swedbank Stadion under uppforande i Malmao utan
ocksd en Swedbank Arena till i form av den blivande
nya nationalarenan i Solna, och ett precis invigt
Swedbank Park i Vasteras.

Medveten sponsorsatsning

- Var sponsring av svenska idrottsarenor ar inte
frukten av en medveten satsning, utan mer tillfallen
for att utveckla affarer p& den lokala marknaden.
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Mats Nilsson, Swed-
bank i Malmo och
Lars Ljungalv, chef for
Swedbanks sodra re-
gion, motiverar namn-
sponsringen av

| Ornskoldsvik blev det en vildig uppslutning pé
orten kring den nya arenan, och vi hoppas pa nagot
liknande i Vasteras och Malmg, sager Lars Ljungalv.

MFF - ett positivt laddat varumarke

Vid en presskonferens i juli ifjol offentliggjordes sa
det alla gatt och véntat pa sedan forsta spadtaget

i april: den nya arenans namn, vem som kopt
rattigheterna till det och for vilken summa pengar.
Efter allehanda spekulationer blev ratt svar
Swedbank Stadion och 50 miljoner kronor for tio ar.

- Vifunderade ett slag innan vi bestamde oss.
50 miljoner ar ju valdigt mycket pengar, och varfor
satsa dem pé just fotboll och MFF och inte pa till
exempel ett kulturevenemang? Men efterhand blev vi
overtygade.

e Vad fick er overtygade?

- En kombination av platsen och laget. Dels
mojligheten att synas med ett annat starkt och
positivt laddat varumarke, namligen MFF. Dels att
méta véra kunder och andra méanniskor i en trevlig
och spannande milj6. Vi hoppas att Swedbank
Stadion blir en métesplats for mé&nga manniskor,
och inte bara nar det ar fotbollsmatch, séger Lars
Ljungalv.

Swedbank staller ocksa upp med for bygget
nodvandiga banklan (utéver aktiekapitalet och
Malmé stads finansiering), och &r hégst delaktig i
stadionprojektet ocksa rent praktiskt.

- For oss ar det viktigt att inte bara vara en
passiv sponsor. Vi vill vara med och aktivt paverka
utformningen av Swedbank Stadion. Vi sitter med i

Swedbank Stadion med
Malmo FF:s starka
varumarke och att
Swedbank vill synas pa
en ny stor motesplats |
Malmo.
Foto: TOBIAS
CHRISTOFFERSSON

dbank vill inte
vara passiv sponsor

styr- och arbetsgrupper och har ocksé plats i MFF
Event AB:s styrelse, sager Mats Nilsson, Swedbank i
Malmo.

En tydlig och ganska given foljd av Swedbanks
engagemang ar att det kommer att finnas
uttagsautomater pa arenan.

Aktieutdelning aterinvesteras

Ska man vara noga kops namnrattigheterna

av Swedbank och Sparbankstiftelsen Skane
tillsammans. Bakom Swedbank finns elva
sparbankstiftelser runtom i landet, som tillsammans
ager cirka 20 procent av aktierna i Swedbank. Vid
sidan om huvudsyftet att framja sparsamhet delar
sparbankstiftelserna ut ekonomiskt stad till olika
projekt och verksamheter inom forskning, naringstliv,
utbildning, kultur och idrott.

- Det innebér att 20 procent av den arliga
aktieutdelningen fran Swedbank aterinvesteras i
samhallet - 2007 delade Sparbanksstiftelsen Skane
ut 160 miljoner kronor till olika &ndmal, sager Lars
Ljungalv.

¢ Till slut - ar ni inte oroliga for att det officiella
arenanamnet aldrig kommer att etableras i
folkmun, att det i framtiden liksom nu och forr bara
blir "Stadion”?

- Vi kan aldrig tvinga ndgon att sdga "Swedbank
Stadion” om MFF:s hemmaplan. For oss handlar
det mycket mer om vad som hander har och nu
pa arenan och att vara en del av det, sdger Mats
Nilsson.



